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Resumo: Este estudo tem como objetivos, explicar a relagdo existente entre sustentabilidade e
legislagdo ambiental, e destas com as instituicdes de crédito (bancos) e as empresas que
dependem de seus financiamentos. As premissas colocadas sdo quanto a inser¢cdo da variavel
ambiental nas exigéncias para a concessdo dos financiamentos as empresas. Esse artigo
também abordard o ecodesign como parte importante de um caminho para que a empresa
busque a sustentabilidade, que estd cada vez mais inserida nas exigéncias de mercado, dos
consumidores, da legislacao e até bancarias, etc.
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1. INTRODUCAO

Os pressupostos da sustentabilidade serdo abordados aqui como um processo de transformacao
no qual as exploracdes dos recursos, a dire¢do dos investimentos, a orientagdo do
desenvolvimento tecnologico ¢ a mudanga institucional se harmonizam, reforcando o
potencial presente e futuro, a fim de também atender as necessidades e aspiracdes futuras. As
premissas colocadas s3o quanto a inser¢ao da varidvel ambiental nas exigéncias para a
concessao dos financiamentos as empresas.

A abrangéncia do tema vai além das exigéncias socio-ambientais, referindo-se a toda estrutura
organizacional na qual estdo inseridas medidas de prevencdo a degradacdo ambiental e
estimulos as praticas sustentdveis. Ainda, abarca as mudancas ocorridas no pleito da
administracdo bancéria, assim como, na maneira como as empresas incorporam a variavel
ambiental no seu dia-a-dia.

Esse artigo também abordard o ecodesign como parte importante de um caminho para que a
empresa busque a sustentabilidade, que estd cada vez mais inserida nas exigéncias de
mercado, dos consumidores, da legislacdo e até bancérias, etc.
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Desta forma, o ecodesign sera compreendido, como o processo de criagcdo de produtos que
respeitam o meio ambiente, causando o menor impacto ambiental em todo o ciclo de vida do
produto, ou seja, desde a fase de seu projeto até o seu destino final. Os impactos ambientais
podem ocorrer em todas as fases do ciclo de vida do produto. Porém, muitas empresas
somente estdo preocupadas com o tratamento de residuos ou reciclagem de materiais, ou seja,
somente se preocupam com o final do processo, o que ndo caracteriza uma real preocupagao
com a sustentabilidade.

2. DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

No decorrer do século XX, o desenvolvimento tecnologico acelerado proporcionou muitos
beneficios, maior conforto e qualidade de vida. Sem ter a consciéncia com a preocupagao em
relacdo ao meio ambiente, esse desenvolvimento, além dos beneficios para poucos, trouxe
também degradacdo ecoldgica e problemas sociais e econdmicos em todo o mundo. Se a maior
parte da populagdo tem muito pouco € a pequena minoria concentra a maior riqueza e poder,
entdo fica claro que se enfrenta um grande desequilibrio e crise.

Porém, toda crise ¢ uma oportunidade de mudancas e corregdes. Isso foi bem identificado
pelas teorias administrativas que sentiram a necessidade da incorpora¢do da varidvel ambiental
como forma de proteger o Planeta em sua mais ampla acepc¢do. Essa maneira inovadora de
administrar engloba mais do que as condi¢des estabelecidas pela legislagdo ambiental e
procura elaborar praticas que possuam como caracteristicas tanto o avanco tecnoldgico quanto
a sustentabilidade.

A defini¢do classica de Desenvolvimento Sustentavel é “aquele que atende as necessidades do
presente sem comprometer a possibilidade das futuras geragdes de atenderem as suas proprias
necessidades” (CMMAD, 1998). Para garantir o sustento das geragdes futuras, ¢ necessario
buscar solugdes criativas para os problemas ocasionados pelo atual modelo de
desenvolvimento insustentavel. Para que as proximas gera¢des tenham uma vida melhor ou
igual a nossa, € necessario entdo buscar novos rumos para isso ocorrer. A situagdo ideal seria
que todas as pessoas, institui¢des e sociedade em geral pudessem ter consciéncia disso atuando
de forma imediata e espontanea em beneficio de uma economia estdvel, de uma sociedade
justa e de um meio ambiente saudavel. A maioria das pessoas ainda ndo estd preparada para
esse tipo de atitude. Por isso torna-se necessario incentivar mudangas de valores e atitudes
rumo a uma consciéncia coletiva visando o desencadeamento de um novo processo de
desenvolvimento (BRAUN, 2001). Desenvolver ao ponto sustentavel corresponde desenvolver
ao ponto de equilibrio entre os trés componentes do meio ambiente: o natural/ecolégico, o
social e o econdmico.

Para superar os problemas do atual modelo de desenvolvimento seria necessario transforma-lo,
adotando critérios de sustentabilidade, com a participacdo de um esforco coletivo. Tanto os
governos precisam assumir os principios da sustentabilidade, como eixo estratégico norteador
das politicas publicas; os cidaddos precisam mudar habitos e atitudes; as empresas precisam
administrar e produzir produtos e servigos respeitando o meio ambiente, esse artigo aborda o
ecodesign como parte do caminho que leva as empresas a sustentabilidade; as institui¢des
financeiras publicas ou privadas também fazem parte dessa coletividade, tendo a importante
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funcdo de controlar as atividades das empresas, através de exigéncias ambientais para
conceder crédito ou cancelar crédito.

A conscientizacao das pessoas e instituicdes em relacdo a uma mudanca de hdbitos que sejam
favoraveis a natureza e a propria vida esta crescendo de maneira progressiva. Pode-se citar um
exemplo atual que est4 sendo bem divulgado na midia, que € a concretizagao do movimento da
“simplicidade voluntaria” caracterizado por pessoas que mudam toda uma vida de
materialismo e de riqueza, para “viver com menos”, algumas pessoas tinham trabalhos bem
remunerados, moravam em coberturas, tinham até trés carros, varios empregados em casa, mas
ndo tinham tempo para conseguir desfrutar de tudo isso, tendo que trabalhar exaustivamente,
se preocupar com seguranca, etc. Agora escolheram morar em casas simples, mudaram de
trabalho, venderam seus carros e agora usam o transporte coletivo (troca de produto por um
servigo), agora sao pessoas mais felizes, que gastam menos recursos e energia, poluem menos,
vivem mais, porém com menos (FANTASTICO, 2007).

3. INSTITUICOES FINANCEIRAS (BANCOS) E SUSTENTABILIDADE
3.1 Responsabilidade ambiental

De acordo com Demajorovic (2003), o desempenho s6cio ambiental passou a integrar de
forma efetiva as exigéncias de bens e servigos, sendo que a empresa bem-sucedida serd aquela
que vencer os desafios advindos da incorporacdo da varidvel ambiental em suas estratégias a
longo prazo e conseguir tirar proveito dessa medida.

As atividades das empresas ndo estdo sendo reguladas e fiscalizadas apenas pelo governo.
Existem agora, novos “reguladores”, como as ONG’s, a midia e os proprios
clientes/consumidores. O mundo estd mais vigilante, cobrando responsabilidades também das
instituicdes financeiras, que passam a ser alvos de protestos, de campanhas e da legislacao
(JOHNSON, 2007). Dessa forma, as instituicdes financeiras sentiram a cobranga para que
adaptassem suas atividades as condi¢cdes ambientalmente corretas. Empreendimentos de
diferentes portes necessitam de apoio financeiro para possibilitar a sua execu¢do. Estas
mesmas obras sdo, potencialmente ou efetivamente, formas de alteracdo do ambiente
ecoldgico e social dos lugares onde serdo implantadas, podendo oferecer riscos se nao for uma
empresa consciente € preocupada com a preservagdo do meio ambiente.

Quando uma grande empresa comete crimes ambientais € por conta disso envolve-se em
escandalos, as dentincias da imprensa além de atingir seus proprietarios também atingem o
responsavel pelo financiamento dos projetos, prejudicando a imagem do banco que de certa
forma incentivou uma empresa sem se preocupar com exigéncias ambientais para conceder
crédito (JOHNSON, 2007). Essas exigéncias que levam em conta a variavel ambiental devem
partir do banco quando ¢ analisada a possibilidade de financiamento para uma empresa, caso a
empresa ndo se enquadra, o banco deve propor formas para ela fazer as adequagdes
necessarias e levantar a hipdtese de ndo aprovagdo do projeto caso ndo sejam atendidas as
exigéncias. Mas a propria empresa deve se antecipar adotando critérios que diminuam os
impactos e que respeitem o meio ambiente. Dessa forma o ecodesign ¢ um caminho
importante para a busca da sustentabilidade em uma empresa.
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Segundo Johnson (2007), para a sustentabilidade gerar bons negocios, € preciso ampliar os
horizontes na hora de fazer o gerenciamento de risco, ndo se trata de rejeitar simplesmente um
projeto que ndo atende as expectativas da sustentabilidade. A logica dos negdcios procura
enxergar o potencial de adequacdo da empresa as demandas socioambientais.

3.2 Legislacao

A legislacdo brasileira ndo ficou inerte frente ao carater de urgéncia da adequagdo das
atividades financeiras com o desenvolvimento sustentdvel. A primeira lei brasileira que
ressaltou a adequacdo dos bancos a preservacdo ambiental foi a Lei de Politica Nacional do
Meio Ambiente, promulgada em 1981. Consta no seu art. 12 que “entidades e o6rgdos de
financiamento e incentivos governamentais condicionardo a aprovacao de projetos habilitados
a esses beneficios ao licenciamento, na forma da Lei, ¢ ao cumprimento das normas, dos
critérios e dos padroes expedidos pelo CONAMA”.

O referido dispositivo legal menciona o financiamento sécio-ambiental que possui como
principal critério para a aprovagdo de crédito, as atividades potenciais ou efetivamente
poluidoras, a existéncia das licencas exigidas pelo 6érgao ambiental responsavel. Esse foi o
primeiro passo para chamar a aten¢do dos bancos para o fato de que essas instituigdes também
sdo ambientalmente responsaveis.

Segundo Adami (2007), encaixam-se na expressdo “entidades ou 6rgdos de financiamento e
incentivo governamental”, os bancos, as cooperativas, as autarquias, as sociedades de
economia mista, os fundos de pensao, etc.

A partir de 1988, foi definido um capitulo da Carta Magna (constituicdo) para tratar da
protecdo ambiental. Cabe ressaltar o caput do art. 225, este impde que “todos tém direito ao
meio ambiente ecologicamente equilibrado, bem de uso comum do povo e essencial a sadia
qualidade de vida, impondo-se ao Poder Publico e a coletividade o dever de defendé-lo e
preserva-lo para as presentes e futuras geragoes”.

A Constitui¢do Federal inovou também ao tragar a responsabilidade ambiental das pessoas
juridicas, diz o art. 225 § 3° que “as condutas e atividades consideradas lesivas ao meio
ambiente sujeitardo os infratores, pessoas fisicas ou juridicas, a sancdes penais e
administrativas, independentemente da obrigacdo de reparar os danos causados” (BRASIL,
2007).

3.2.1 Penalidades

Até entdo, a legislagdo ndo possuia uma lei que especificasse as penas atribuidas aos
dispositivos em questdo. A Lei de Crimes Ambientais foi promulgada em 1998, contendo
também dispositivos que interferem diretamente na relacdo dos bancos com o meio ambiente.
A comegar pelo seu artigo 2.°, que indica que “quem, de qualquer forma, concorre para a
pratica dos crimes ali previstos, incide nas penas a estes cominadas, na medida da sua
culpabilidade, bem como o diretor, o administrador, o membro de conselho e de 6rgdo técnico,
o auditor, o gerente, o preposto ou mandatario de pessoa juridica, que, sabendo da conduta
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criminosa de outrem, deixar de impedir a sua pratica, quando podia agir para evita-la”
(BRASIL, 2007).

Essa pena foi considerada um avanco na medida que estimula a prote¢do efetiva do meio
ambiente por parte das pessoas juridicas, que sdo responsaveis por grande parte dos problemas
ambientais. Ainda, o art. 4.° permite a possibilidade de desconsideragdao da pessoa juridica
sempre que sua personalidade for obsticulo ao ressarcimento de prejuizos causados a
qualidade do meio ambiente.

Assim, os bancos ndo ficardo impunes frente ao descumprimento da legislagdo ambiental,
devendo dar atengdo especial a qualificagdo de profissionais que possam vislumbrar os riscos
decorrentes das suas atividades. Mas também deve ser ressaltado que sua atuagdo deve ir além
das condicdes legais, contribuindo assim para a conciliacdo do desenvolvimento econdomico e
da preservacao de todas as formas de vida.

3.3 A incorporacao da variavel ambiental

Em 1995 os principais bancos publicos federais' se uniram perante o Presidente da Republica
para firmar o Protocolo Verde, cujo objetivo era incluir a variavel ambiental na concessao de
crédito, iniciativa essa que € passivel de mérito, contudo ainda mais relevante foi a elaboracao
da Carta de Principios para o Desenvolvimento Sustentavel, como forma de efetivar a protegao
ambiental e estabelecer politicas preventivas nas instituigdes.

Essa carta é composta por dez principios que trazem importantes meios de alcangar o
desenvolvimento sem comprometer o direito transgeracional ao meio ambiente equilibrado. A
atividade do setor bancario pode acompanhar o que vem acontecendo no setor empresarial,
utilizando praticas ecoldgicas e indo além do que a legislacdo exige.

E essa no¢io de desenvolvimento que os bancos devem visar, trabalhando com a
conscientizacdo ecologica de dentro para fora da instituicdo. Para remodelar a politica
administrativa deve-se envolver todos os niveis hierarquicos que a compde, para que as
medidas educativas possam alcangar o maximo de pessoas na sociedade.

\

Assim, o Protocolo Verde foi um marco no que diz respeito a incorporagdo da defesa
ambiental na rotina dos bancos, atingindo ndo somente os bancos que o assinaram, mas de
forma indireta também os bancos privados. Tendo em vista que o marketing verde utiliza os
cuidados com o meio ambiente de certa empresa para promové-la, outros bancos também
passaram a demonstrar interesse na adocdo de medidas sustentaveis. Algumas iniciativas se
destacaram, quando se referem a sustentabilidade:

a) Privilégio ao financiamento de atividades e servigos que ndo agridam ao meio ambiente e
que estimulem o desenvolvimento sustentavel. Elaboragdo de um rol que indique as atividades
e servigos que terdo acesso facilitado ao crédito.

b) Utilizac¢do de papel reciclado, por exemplo para a confecgao de taldes de cheque;

¢) Separacao do lixo, auxiliando cooperativas de catadores;

' BNDES- Bancos Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social, Banco do Brasil, 0o BASA- Banco do
Estado da Amazonia, a Caixa Econdmica Federal, CEF e o Banco do Nordeste.
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d) Redugdo no uso de energia elétrica;

e) Treinamentos e eventos que integram seus funciondrios, e capacitam para a pratica da
educagao ambiental;

f) Elaboragdo de cartilhas e documentos que estabelecem metas e principios a serem seguidos
pela instituicao.

No ambito internacional, a preocupacdo com os resultados socio ambientais de obras e
atividades financiadas resultou num encontro entre as maiores corporagdes bancarias do
mundo. No ano de 2003, em Joanesburgo, foram entdo elaborados os Principios do Equador,
documento que especifica critérios para a preservagdo do meio ambiente e de responsabilidade
social. Véarios impactos, como por exemplo a alteracdo no ecossistema de certa regido e a
exploracdo do trabalho infantil, podem influenciar no deferimento de crédito. A gravidade dos
riscos ¢ o fator determinante para classificar o pedido de empréstimo bancario, sob trés
categorias: categoria A, para altos riscos; categoria B, para riscos médios e categoria C,
indicando baixo risco. Caso o projeto seja incluso na categoria A ou B, sera responsabilidade
do banco a elaboragdo de um relatoério com indicagdes de medidas que amenizem esses riscos,
podendo até suscitar a possibilidade da ndo conclusdo do projeto em prol do bem estar da
populacdo e do meio ambiente (THE EQUATOR PRINCIPLES, 2007).

3.3.1 Carta de principios para o desenvolvimento sustentavel (Protocolo Verde)

Com essa carta os bancos' reconhecem que podem cumprir um papel indispensavel na busca
de um desenvolvimento sustentavel que pressuponha uma continua melhoria no bem estar da
sociedade e da qualidade do meio ambiente. Para tanto, propdem-se a empreender politicas e
praticas bancarias que estejam cada vez mais em harmonia com o objetivo de promover um
desenvolvimento que ndo comprometa as necessidades das geragdes futuras. Principios Gerais
do Desenvolvimento Sustentavel (REBIA, 2007):

“l. A proteg¢do ambiental ¢ um dever de todos que desejam melhorar a
qualidade de vida no planeta e extrapola qualquer tentativa de
enquadramento espago-temporal; 2. Um setor financeiro dinamico e
versatil ¢ fundamental para o desenvolvimento sustentavel; 3. O setor
bancario deve privilegiar de forma crescente o financiamento de
projetos que ndo sejam agressivos ao meio ambiente ou que
apresentem caracteristicas de sustentabilidade; 4. Os riscos ambientais
devem ser considerados nas analises e nas condi¢des de financiamento;
5. A gestdo ambiental requer a adogdo de praticas que antecipem e
previnam degradacdes do meio ambiente; 6. A participacdo dos
clientes ¢ imprescindivel na condugdo da politica ambiental dos
bancos; 7. As leis e regulamentacdes ambientais devem ser aplicadas e
exigidas, cabendo aos bancos participar da sua divulgagdo; 8. A
execucdo da politica ambiental nos bancos requer a criacdo e
treinamento de equipes especificas dentro dos seus quadros; 9. A
eliminagdo de desperdicios, a eficiéncia energética e o uso de materiais
reciclados s3o praticas que devem ser estimuladas em todos os niveis
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operacionais; 10. Os principios aqui assumidos devem constituir
compromisso de todas as instituigdes financeiras”.
4. Ecodesign em busca da sustentabilidade

Alguns autores usam o termo Design Sustentavel referindo-se ao Ecodesign, outros definem
Design Sustentavel como sendo uma evolucdo do termo Ecodesign e ainda outros separam
cada um dos dois conceitos de forma diferente.

O Ecodesign defende a concepgao de produtos/servicos causando o menor impacto ambiental
em todo o seu ciclo de vida (Viecelli, 2007). O design sustentavel ¢ aquele que ajuda a
garantir, para as proximas geragoes, 0s recursos para a sua producdo (Régis, 2004).

Aqui sera dada énfase ao Ecodesign como parte do caminho que leva as empresas a
sustentabilidade, através do ciclo de vida do produto, com isso ela pode elaborar estratégias
para novas oportunidades de desenvolvimento e assim reduzir custos, melhorar a sua imagem
no mercado, fortalecer sua marca, melhorar a qualidade do produto, ter vantagem em relagdo a
concorréncia, pagar menos impostos, evitar multas, preparar-se para as novas obrigagdes
regulamentares e como visto anteriormente a sustentabilidade pode ajudar a conquistar um
financiamento em um banco que exija que ela seja sustentavel.

De acordo com Kazazian (2005), o ecodesign participa de um processo que tem por
conseqliéncia tornar a economia mais leve. Consiste em reduzir os impactos de um produto, ao
mesmo tempo em que conserva sua qualidade de uso (funcionalidade e desempenho). Na
busca do melhor resultado o criador seleciona e articula sobre todo o ciclo de vida do produto,
integrando o conjunto dos impactos ambientais.

“Nao se trata de produzir menos, mas de outro modo: imaginar objetos
eficientes, de simples uso e cujo fim de vida tenha sido planejado:
ampliar a oferta de produtos que respeitem o meio ambiente; e seduzir
para que essa evolucdo seja facil” (KAZAZIAN, 2005).

4.1 Ciclo de vida do produto

De acordo com Viecelli (2007) o ciclo de vida do produto compreende toda a vida do produto,
desde a sua concepg¢ao (extracdo da matéria-prima) até o seu destino final (reciclagem, reuso e
compostagem), dando inicio ao recomeg¢o de um novo ciclo de vida. Empresas que apenas
tratam seus residuos e reciclam materiais ndo estdo aplicando o conceito do ecodesign em sua
totalidade, estd se preocupando apenas com o final do processo. O Ciclo de Vida do produto ¢
composto das seguintes fases, que podem sofrer subdivisdes de acordo com a realidade de
cada produto, conforme mostra a figura 01:

a) projeto;

b) fabricagao;

¢) transporte;

d) utilizacao;

e) destino final;
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Figura 01: Ciclo de vida do produto.
Fonte adaptada: O2 France apud Kazazian (2005), pg 53.

a) Projeto: ¢ nessa fase que sdo definidas todas as caracteristicas do produto, inclusive
aquelas envolvidas nas demais fases do ciclo de vida. E uma fase de grande importincia
porque ¢ nessa fase que o designer toma decisdes que delineardo as demais fases e seus
impactos ambientais.

b) Fabricac¢fdo: Nesta fase os materiais sdo transportados até a fabrica onde sdo armazenados,
depois sdo levados até as maquinas onde serdo transformados em componentes que enfim sdo
montados e acabados para se transformar no produto final.

¢) Transporte: A distribui¢do da fabrica até o local de comércio engloba trés momentos:
embalagem, transporte e armazenagem. A embalagem protege o produto até chegar no
consumidor final. O transporte pode ser feito por diversos meios dependendo das distancias e
até do peso do produto. Os impactos ambientais nessa fase sdo bastante consideraveis.

d) Utilizacdo: Um produto pode ser totalmente consumido ou pode ser utilizado por um
determinado tempo. Os impactos nessa fase podem ser produzidos quando a utilizagdo do
produto absorve recursos materiais e energéticos e também quando o produto exige reparos de
possiveis danos.

e) Destino Final: Nesta fase sera decidido o que sera feito com o produto no final de seu ciclo
de vida. Segundo Kazazian (2005), Valorizar o produto no final de sua vida ¢ dar espago para
a reutilizagdo, a reciclagem e a compostagem (figura 02):

e.l) Reutilizagdo: O produto ou parte dele pode ser reutilizado em um outro processo
industrial. Pode-se citar o exemplo da maquina fotografica descartdvel da Kodak. E um
aparelho de uso imediato com um filme ja incorporado. O cliente leva o aparelho para que as
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fotos sejam reveladas, em seguida o aparelho ¢ devolvido a fabrica, que separa as pecas. 85%
das pecas sdo reutilizadas e 15% das pecas sdo recicladas. Alguns produtos também podem ser
projetados para continuarem sendo usados, porém com fungdes diferentes, como por exemplo
a embalagem que se torna um copo. O ideal seria que todos os produtos pudessem circular
indefinidamente.

e.2) Reciclagem: Significa recolocar uma matéria em um outro ciclo industrial. A reciclagem
deve ser bem pensada para que seja valida do ponto de vista ambiental. Uma logistica que
consuma muita energia terd mais impactos ambientais que a utilizagdo de uma nova matéria-
prima. Um exemplo de reciclagem interessante ¢ a malha de fibra polar synchila feita a partir
de garrafas pet. A filbra polar ¢ tdo quente quanto a 1a.

e.3) Compostagem: A compostagem ¢ quando o produto, em ambiente favoravel, pode se
decompor e se tornar adubo no final de seu ciclo de vida. Para isso acontecer ele deve ser
fabricado a partir de fibras vegetais. Um exemplo de produto compostavel ¢ a pasta
transparente da Avery. Ela é produzida com PLA (4cido polilactico), material biodegradavel
derivado do amido de milho. Em condi¢des adequadas ela pode se decompor em 45 dias. Pode
ser também reciclada com papéis.

Embalagem

(vai-e-vem
Transporte \O
eutlllzagao

em outra
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reutilizagao de produtos
ou componentes
Utilizagao
Fabr:cag:ao
Matérias- Reciclagem
primas energetlca e
secundarias
W i 5

! _ Valorizagéo
Matérias-Primas  Reciclagem Destino Final
da matéria Compostagem

Figura 02: Solugdo para a valorizagiao do produto em seu Ciclo de Vida.
Fonte adaptada: O2 France apud Kazazian (2007), pg 54.

O objetivo do Projeto de Ciclo de Vida ¢ reduzir a carga ambiental associada a todo o ciclo de
vida de um produto. O projetista ndo ¢ o Unico responsavel pelo produto. Diversos setores
controlam os processos no decorrer de todo o ciclo de vida de um produto, como:
fornecedores, fabricantes, distribuidores, consumidores, oOrgdos publicos, empresas
recicladoras, institui¢des financeiras (bancos). A Analise do Ciclo de Vida do Produto (ACV),
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avalia os fatores ambientais € os possiveis impactos do produto em todo o seu Ciclo de Vida.
Existem ferramentas que podem ser usadas para fazer essa avaliacdo.

5. Empresas e sustentabilidade

Algumas empresas ja percebem o meio ambiente, de maneira positiva, como sendo uma
oportunidade para seu desenvolvimento. Essa percep¢do surgiu primeiramente por abordagens
curativas no final do processo, depois por medidas preventivas nos locais de produgdo e numa
terceira fase pela integragdo do meio ambiente na concepgao de produtos. A implantacio de
uma gestdo que se preocupa com o meio ambiente, altera o olhar da empresa de si mesma e de
suas atividades. Aplicando novos métodos a empresa consegue reduzir custos vindos: da
reducdo das matérias primas, do volume dos residuos, da utilizacdo eficiente de energia, etc.

Conforme a figura 03 Kazazian (2005) apresenta um sistema em constante evolucdo, onde a
empresa ¢ representada no meio de um conjunto de relagdes com seu ambiente com o qual
coopera. Os fornecedores desenvolvem produtos inovadores de menor impacto ao meio
ambiente. A empresa ¢ implementada em um ecoparque, sua produgdo se preocupa com a
emissdo zero, produgdo limpa e a ecologia, seus produtos e servigos sdao planejados com base
nos conceitos do ecodesign, os individuos também sdo importantes nesse processo, cComo 0s
funcionarios e os clientes. Os consumidores devem observar a origem do produto, seus
métodos de fabricacdo, as condi¢cdes de trabalho, o respeito a0 meio ambiente e a saude
publica, etc. A empresa pode cooperar com empresas complementares para novas ofertas em
comum, manter intercambios com as partes envolvidas como as instituigdes (Bancos), os
investidores e as associacdes. Um exemplo de cooperacdo mutua com outras empresas seria a
troca de matérias-primas secundarias (matéria-prima reciclada procedente de uma primeira
utilizagdo e que serve de matéria-prima em um novo ciclo).
Lugar de

Implementag¢ao
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= 0ONG’s
> bancos

> Seguros

Comunicagao
> financiamento
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W— certificacdes e
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Figura 03: A empresa e o conjunto de relagdes com seu ambiente, com o qual coopera.
Fonte adaptada: KAZAZIAN, (2005), pg 35.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

O desenvolvimento sustentavel ¢ almejado de maneira que os recursos naturais sejam usados
racionalmente, para que as geragdes futuras também disponham dos mesmos recursos que
existem hoje, para sobreviver.

Os bancos dependem do desenvolvimento econdmico se manterem, esse por sua vez ¢
alimentado por sistemas de produgdo vindos das empresas. Sem recursos naturais nao temos
producdo e nem desenvolvimento economico. Para que os recursos naturais estejam
disponiveis inclusive para as futuras geracdes ¢ de fundamental importancia que o atual
modelo de desenvolvimento insustentdvel seja transformado, com a colaboracdo da
coletividade.

Se todos sdo responsaveis pela preservacdo do meio ambiente para esta e proximas geragoes,
certamente os bancos também estdo inseridos neste contexto e podem exercer um importante
papel no desenvolvimento sustentavel, através do financiamento como instrumento de controle
ambiental direcionado as empresas. Assim o banco além de cumprir com a legislacio
ambiental, prevenindo-se de punic¢des, estd criando também novas estratégias para fortalecer a
sua imagem incentivando a preocupac¢ao com o meio ambiente.

As empresas por sua vez também possuem responsabilidades importantes e fundamentais,
participando de um sistema em constante evolugdo, com o qual coopera com outros
integrantes, podendo de varias formas contribuir para a busca da sustentabilidade, aqui foi
abordado o ecodesign como um caminho importante nessa busca.

A sustentabilidade requer a participagdo de todos, pensando numa ética para o futuro,
desmistificando o crescimento baseado na exploracdo ilimitada dos recursos naturais. Os
bancos e as empresas fazem parte da coletividade e sendo assim, também sdo responsaveis
pelo equilibrio do meio ambiente para as futuras geragoes.
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